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BESKRIVNING

NORDICOM vid Goteborgs universitet genomfor varje ar en studie av svenskarnas medieanvindning:
Mediebarometern. Nu presenteras 2015 ars undersokning och ett av huvudresultaten &r en allt storre andel

av tittande pa rorlig bild ligger utanfér tv-tabldén. Webben som plattform blir allt viktigare for tv-

tittande.Medierna dr en integrerad del av véra liv, och anvidndningen av dem upptar en stor del av vir vakna

tid. En allt storre andel av var mediekonsumtion sker online, inte pd mediernas traditionella plattformar.

Nio av tio svenskar har tillgang till ndgon slags dator, och tre fjérdedelar av befolkningen har nu tillgdng

till smarta telefoner, vilket innebér att man bokstavligen har internet 1 fickan. Tabla-tv tappar i betydelseEftt

av de viktigaste resultaten i drets Mediebarometer &dr att en allt stérre del av tv-tittande sker utanfor
tablalagd tv. Allt fler viljer alltsé sjdlva den tidpunkt de vill ta del av olika tv-program. Savil traditionella

aktorer (som exempelvis SVT) som nyare aktdrer pd marknaden (som Netflix och HBO) erbjuder
strtommande sdndningar som gor att att tittarna sjidlva kan vélja nédr de vill ta del av utbudet.Det finns

emellertid vissa av de traditionella plattformarna som behéller stéllningen. Ett sddant exempel &r text-tv
som en femtedel av befolkningen tittar pa varje dag. Antalet minuter som tittarna dgnar text-tv okar

dessutom Over tid.Pa internet dr det en betydligt stérre andel av befolkningen som tar del av sociala medier
an traditionella medier. Det finns dock genomgéiende stora skillnaderna mellan unga och &ldre, och det

géller samtliga medieformer.Morgontidningarna, som inte minst ekonomiskt haft det svart pd4 marknaden
under senare ar, tappar ocksa ytterligare publik, &ven om alla plattformar rdknas in. Kvillstidningarna
diaremot uppvisar en stabil niva av ldsning, och den digitala lasningen dominerar stort.Generellt visar arets
undersokning att det dr de digitala plattformarna som vinner mark pa bekostnad av de traditionella
plattformarna, och sérskilt bland de unga.
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VAD SAGER GOOGLE OM DEN HAR BOKEN?
PDF Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2017 - iis.se

Kartonnage, 2015. Den hér utgdvan av Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2014 &r slutsald. Kom in och
se andra utgavor eller andra bécker av samma forfattare.

Karin Hellingwerf-Bjorkqvi - Goteborgs universitet

Referenslitteratur (till kartlaggningsuppgiften): Carlsson, Ulla (red.) (2018) Nordicom-Sveriges
Mediebarometer 2017, Goteborgs universitet: ... (2015) 'Where the ...

Medietrender i Norden (2014)1 - Nordicom

De forsta resultaten fran Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2015 April 2016 Medieanvindning en
vanlig dag 81 % anvénder internet 80 % tittar pa tv pa nagon ...
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